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ODENSE | TAL OG TENDENSER

i
LAESEVEJLEDNING

Sadan bruger du rapporten:

« Det korte resumé fgrst pa siden giver
dig hovedpointerne.

* Brug indholdsfortegnelsen til at finde
de omrader, der er relevante for dig.

e Alle tal er baseret pa den nyeste
tilgeengelige data.

Du er altid velkommen til at kontakte os
med spargsmal eller input.

Denne rapport er et vaerktgj til at folge med i, hvordan turismen i Odense har udviklet
sig i vintermanederne.

Her far du:
« Etsamlet overblik over seesonens udvikling

* Noggletal fra overnatningssteder, attraktioner, webtrafik, sociale medier og
nyhedsbreve

+ Tendenser og konkrete indsigter, du kan bruge i dit arbejde med gaester og
markedsfgring.

Malet er at give dig aktuel viden og inspiration — og ggre det nemt at omsaette det til
handlinger.

Saesonrapporten giver et indblik i, hvordan VisitOdense markedsfgrer byen, og hvilke
temaer og malgrupper vi arbejder med. Alle byens aktgrer kan gratis blive en del af
det arbejde, og vi giver en guide til, hvordan du kan skabe synlighed omkring events,
nyheder og tilbud.
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ODENSE | TAL OG TENDENSER

Vintersaesonen har budt pa stigende aktivitet pa tvaers af overnatninger, attraktioner og digitale kanaler. De vigtigste indsigter er;

OVERNATNINGER

Med i alt 129.915 overnatninger i
Odense - fordelt pa bade officielle
og private udbydere - er der
registeret en samlet stigning pa 9
% sammenlignet med vinteren
2023/2024.

Officielle overnatninger steg med
5 %, mens private overnatninger
voksede med 17 %, hvilket vidner
om en bred og stabil efterspgrgsel.

ATTRAKTIONER

Vinteren trak 189.670 besggende
til byens attraktioner. En tydelig
fremgang drevet af iseer januar og
februar. Det var de familievenlige
oplevelser, der fyldte mest i
bybilledet og tiltrak bade lokale og
turister.

Det er en stigning pa 16.830
besggende sammenlignet med
sidste vintersaeson.

DET DIGITALE
ODENSE

Med over 1,8 mio. organiske
eksponeringer pa Instagram, mere
end 260.000 besggende pa
websitet og hgje Kklikrater pa bade
booking- og partnerindhold, har
indsatsen sikret en stor maengde
trafik videre til byens aktgrer.

Den gennemsnitlige abningsrate i
vores nyhedsbreve er pa 53%.
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OVERNATNINGER

Et overblik over vinterens overnatningstal i Odense, bade officielle og
private. Vi zoomer ind pa udviklingen i geestestrsmme, seerlige perioder
og lokale tendenser.

Stigningen i overnatninger peger i retning af, at gaesterne gerne vil
besgge Odense - ogsa uden for hgjseesonen. Det forudsaetter, at vi i
stigende grad dyrker seesonernes unikke potentiale, sa vinteren med jul,
fastelavn, sne, vintereventyr konceptualiseres skarpere. Det skaber mere
sammenhaengende og attraktive gaesteoplevelser, der kan fastholde
udviklingen af overnatningstallene

VIGTIGSTE POINTER

2 90.706 officielle overnatninger i perioden, en stigning pa 5 %
sammenlignet med sidste vintersaeson.

2 306.391 officielle overnatninger pa Fyn, en 10 % stigning. Odense
stod for 30 % af de fynske overnatninger i perioden.

3 39.209 private overnatninger, en stigning pa 17 %. Isser december
havde hgj vaekst med 24 % i private overnatninger.

3 Udvalget af boliger pa private overnatningsplatforme steg i
gennemshit med 23 % for perioden.

KILDER

6 Officielle overnatningsdata: Danmarks Statistik / VisitDenmark

Private overnatningsdata: AirDNA / VisitFyn



https://www.visitdenmark.dk/corporate/videncenter/turismen-i-dit-omraade
https://www.airdna.co/

UDVIKLING | OFFICIELLE OVERNATNINGER

Overnatninger i Odense er steget med 5 % over vintersaesonen.

En positiv udvikling, der er drevet af hgj aktivitet i januar og februar. Tallene viser, at gaesterne ogsa vaelger Odense til uden for
hgjsaesonen.

40.000
VIGTIGE PUNKTER
30.000 e Stigning pa 5 % i overnatninger pa byens
hoteller, vandrehjem og campingpladser
ift. vinteren 2023/2024.
20.000
+ Vinteren 2024/2025 udgjorde de
Odenseanske overnatninger 30 % af det
10.000 samlede antal fynske overnatninger.
* Stgrste vaekst var i januar, med 6 % flere
overnatninger i Odense og 10 % flere
0 . .
DECEMBER JANUAR FEBRUAR overnatninger pa Fym.

W 2023/2024 2024/2025



UDVIKLING | OFFICIELLE OVERNATNINGER

ODENSE, AALBORG OG AARHUS

Det er et mal, at antallet af overnattende gaester i Odense stiger med 30 % frem mod 2028. Derfor er en sammenligning med Aalborg og
Aarhus interessant. Der skal tages hgjde for, at de to andre kommuner er geografisk stgrre, og at de rummer markant flere feriehuse.

Odenses fremgang pa 5 % i overnatninger denne vinter, er pa samme niveau som Aalborg, mens Aarhus har oplevet status quo.

Odense har siden sidste vintersaeson oplevet stigende overnatningskapacitet, det til trods, fastholdes den samlede kapacitetsudnyttelse

stort set grundet stigningen i antal gaester.
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KAPACITETSUDNYTTELSE

Odense har haft et mindre fald i kapacitetsudnyttelsen

Aalborg er steget med 16 %, mens Aarhus er faldet

med 6 %.

2023/2024 2024/2025

Odense 46,00 % 45,47 %
Aalborg 43,03 % 49,48 %
Aarhus 52,39 % 49,30 %




UDVIKLING | NATIONALITETER

De internationale gaester fylder i bybilledet. Isser det amerikanske marked, og vores nabolande bidrager til mange overnatninger.

Periodens stgrste stigninger er fra Polen og Schweiz, mens kun tre markeder er faldet i perioden - Frankrig, Italien og Storbritannien.

LAND Procentvis andel af Placering Fremgang / .
o) it compoy  "esesifomes

1 us 3,83 % 2 +57 %
2 DE 325% 1 +16 %
3 SE 2,10 % 4 +8 %

4 UK 2,01 % 3 -14 %
5 NO 1,85 % 6 +57 %
6 NL 1,76 % 5 +24 %
7 PO 1,03 % 12 +191 %
8 CH 0,67 % T +73%
9 FR 0,65 % 8 -9%

10 T 0,51 % 7 -47 %



UDVIKLING | PRIVATE OVERNATNINGER

Der har veeret en stigning i private overnatninger pa 17 % for perioden.

Udviklingen kan skyldes gget efterspgrgsel pa denne overnatningsform fra gaesterne, men ogsa et gget udbud af tilgaengelige naetter
pa private platforme - en gget stigning pa 23 %.

20.000

UDBUD AF PRIVATE NATTER
Udbuddet af tilgeengelige naetter er

steget i hele perioden.

2023/2024 2024/2025

December 462 593
Januar 465 586
Februar 440 506

10.000 I I l
0

DECEMBER JANUAR FEBRUAR
W 2023/2024 2024/2025
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SAMLET STATUS FOR VINTEREN 2024/2025

Overnatninger i Odense steg med 9 % denne vinter samlet set med officielle og private tilbud.
| alt blev der registeret 129.915 overnatninger, hvoraf stgrstedelen var pa hotellerne, vandrehjem og campingpladserne i byen.

Vaeksten for de private overnatninger er dog stgrst, og udggr for perioden 30 % af det samlede antal overnatninger.

90.706 129.915 39.209

Overnatninger pa hoteller, &— Samlede overnatninger —> Overnatninger ved private
campingpladser eller | Odense i vinteren 2024/2025 overnatningssteder.
vandrehjem. En samlet stigning pa 9 %



ATTRAKTIONER

Attraktionerne i Odense oplevede en samlet fremgang pa 10 % i
vintersaesonen.

Bagrne- og familieaktiviteter trak flest gaester i bade december og
februar, mens januar bgd pa en generel stigning pa tvaers af
attraktionerne.

Udviklingen peger p3, at oplevelser med plads til feellesskab og naerveer
har haft en szerlig appel i vintermanederne.

VIGTIGSTE POINTER

2 Samlet stigning pa 10 % i bespgende hos de deltagende
attraktioner.

3 Bgrn- og familieaktiviteter havde stor fremgang i december og
februar.

2 Januar bgd pa vaekst pa tveers af attraktionstyperne

3 Feellesskabsorienterede oplevelser havde tydeligt appel

DELTAGENDE ATTRAKTIONER

Museum Odense
Danmarks Jernbanemuseum
Odense Zoo

12



BESOGENDE PA ATTRAKTIONERNE

December drevet af julebesggende, er stadig den vintermaned, der traekker flest gaester til, om end den bgd pa lidt faerre besggende pa

attraktionerne.

Sammenlignet med sidste vintersaeson er der sket tydelig forskydning i besggstallene maned for maned. Januar med en vaekst pa 34 %,
fulgt af februar med en stigning pa 14 %. Samlet set viser tallene en overordnet positiv udvikling for saesonen.

Fremgangen er iseer drevet af familievenlige attraktioner og peger pa en stigende interesse for feelles oplevelser i vintermanederne.
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Andersen Forever

oto: N

Foto: Nizslaz Fune
Odense markerer 150-aret for H.C. Andersens dod

nar vi dyrker H.C. Andersens vaerker i en storslaet markering. Fra datoen for
irs dodsdag d. 4. august 2025 og ind i efteraret, fyldes byen med spandende

DET DIGITALE ODENSE

Seesonens markedsfgring har skabt bred synlighed pa tveaers af platforme.

Med over 1,8 mio. organiske eksponeringer pa Instagram og mere end
260.000 besggende pa VisitOdense.dk, performer Odense ogsa digitalt.

Gennem visitodense.dk kan vi se klikraterne for partnerindhold og
booking — hvor gaester ledes direkte til byens aktgrer. Klikraterne eri
vaekst, og vi arbejder for, at styrke dette flow yderligere.

VisitOdenses nyhedsbreve nar ud til mere 20.000 modtagere, og den
hgje abningsrate pa 53 % vidner om stor interesse.

VIGTIGSTE POINTER

3 Instagram naede ud til 1.873.833 brugere gennem organisk indhold
i Igbet af saesonen.

9 262.137 besgg pa websitet skabte en bred digital synlighed.
2 Der blev klikket videre til byens aktgrer 32.048 gange.
2 14.725 klik fgrte direkte videre til bookingmuligheder.

2 Nyhedsbrevene opnaede en gennemsnitlig abningsrate pa 53 % og
en klikrate pa 4,38 %.

14



VISITODENSE ONLINE

Gennem Instagram, nyhedsbreve og visitodense.dk, nar indholdet bredt ud og driver relevant trafik videre til byens aktgrer.

| Igbet af seesonen har der veeret over 2,6 mio. eksponeringer pa sociale medier, og gennem vores websites, er der sendt mere end 14.000
videre til booking og 32.000 til byens aktgrers egne websites — helt uden omkostning for dem, der er med.

Vores mal er at fremstille Odense fra sine allerbedste sider, og det forudsaeetter alle jeres steder og oplevelser. Sa hiv endelig fat i os med dit
event, dit sted eller dine tilbud, hvis du vil med i vores markedsfgring.

A 1

/ -\ -

SOCIALE MEDIER NYHEDSBREVE WEB

INSTAGRAM & FACEBOOK UGENTLIGT, MANEDLIGT & GENERISK DK, .COM & .DE
2.616.527 +20.000 262.137
eksponeringer modtager nyhedsbrevet ugentligt besgg pa hjemmesiderne
375.001 53 % 32.048
afspilninger af reels (Instagram) gennemsnitlig dbningsrate klik til partnere
50.700 4,38 % 14.725
interaktioner med indhold gennemsnitlig klikrate klik direkte til bookinger
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0g pubhcercs norma!t i kalendcrcn undenfor 2
hverdage. I tilfeelde af sygdom, helligdage og andre
spidsbelastninger kan der dog g& laengere tid. Du

kan altid logge ind og se status her: Mine
arrangementer

Redigéring
Vis avanceret formular () ja € nej

Overskrift

Startdato Slutdato

Tidspunkt (starttid - sluttid)

Vaelg tidspunkt

Sog sted / lokation

Hvis du Ikke kan finde stedet ovenfor, sa klik her for
at oprette et nyt sted =

Tilknyt saerskilt arranger ja © nej

# kultunaut.dk

< Outlook

VISITODENSE 1

Doughnut-gkonomi - en gkonomi
der respekterer de planetzere
graenser

19.03.2025 [7]

Vi ved det egentlig godt: Ingenting kan vokse
for evigt, Jorden er rund, ressourcerne
knappe og...

‘b‘ 5
JAKOB 1'I-|R1N'

o7 et
* CO,DV TO

a4

Jakob thrane - sart
19.03.2025 [T

Med Jakob Thranes nye comedyshow Sart,
giver han publikum rig mulighed for at grine
af det...

\
D)

@ visitodense.dk

BLIV EN DEL AF VISITODENSES

Opret dine events pa kultunaut.dk og bliv synlig pa tveers af VisitOdenses platforme.

Foto: Jakob Thrane
Comedy Show: Jakob Thrane

Oplev Jakob Thranes comedy show Sart,
hvor han griner af det postmoderne
menneske, vores sarte sider og de sma
hverdagsmoder, der far os til at tvivie

Lees mere

Rundvisning pa Odense Teater

Tag med pa en spaendende rundvisning pa
Odense Teater na nAnlev teatrats histarie

Elp 63

MARKEDSFORING

STEP 1

Opret event i Kultunaut
du opretter det én gang -
det bliver automatisk
trukket ind.

STEP 2

Dit event vises pa
VisitOdense
- 0og deles pa de mest
relevante sites.

STEP 3

Eventet bruges i
nyhedsbreve og SoMe
- hvis det er oprettet i
ordentlig tid



KAMPAGNEDEADLINES

Hvis du gerne vil sikre, at dine nyheder, events og aktiviteter medtages i VisitOdenses markedsfgring, er det vigtigt at overholde

nedenstdaende deadlines. Det er seerligt vigtigt at veere opmaerksom p3, at vores markedsfgring i udlandet altid starter 1-3 maneder fgr
saesonens start.

SOMMEREN 2025 EFTERARET 2025 VINTEREN 2025/26 FORARET 2026
Nyhedsbreve: Nyhedsbreve: Nyhedsbreve: Nyhedsbreve:

14 dage fgr event 14 dage fgr event 14 dage fgr event 14 dage fgr event
Uge 28-31 — senest uge

25

Web: Web: Web: Web:

Ultimo april Ultimo august Ultimo oktober Ultimo februar

17



TENDENSER, TID OG
TILTAG

Na&r verden forandrer sig, seetter det naturligvis ogsa aftryk pa turismen
og rejselysten, derfor er vores arbejde i konstant bevaegelse.

| dette afsnit far du et indblik i de tendenser, vi holder gje med, de planer
vi arbejder ud fra, og de indsatser der lige nu er i gang.

Formalet er at give dig et overblik over, hvor vi er pa vej hen, og hvordan
vi sammen kan styrke destinationens tiltraekningskraft — bade pa kort og
lang sigt.




FREMTIDENS TRENDS

TZT PA DET LEVEDE

LIV

Flere kulturturister rejser i stigende
grad efter, at opleve det levede liv,
byers atmosfaere og stemninger.
Dermed fylder immaterielle
veerdier og sma lommer i byen i
hgjere grad pa lige fod med
attraktioner og seveerdigheder.

Der er fokus pa at styrke Odenses
rekreative steder, og kulturelle
feellesskaber, s& det bakker op om
det etablerede kulturliv.

KULTURBYER TAT
PA NATUREN

Flere turister gnsker at kombinere
oplevelser i kulturbyer med
naturliv. Og med det fynske opland,
hvor kysterne tiltreekker mange
naturturister, og hvor Odense
samtidigt er en grgn storby, er der

stort potentiale for at skabe et unikt

oplevelsesudbud, der kombinerer
kultur og natur.

Der arbejdes pa et styrket
samarbejde og oplevelsesnetvaerk
med det gvrige Fyn.

PERSONALISEREDE
OPLEVELSER

Den digitale udvikling, seerligt
drevet af Al, skubber pa en
efterspgrgsel blandt turisterne for
hyper-personaliserede oplevelser.

Oplevelser som malrettes og
designes til den enkeltes behov, i
stil med at opleve byen med en
lokal. Denne bevaegelse saetter
ogsa ggede krav til friktionslgse
oplevelser, der skreeddersyes i
realtid.

EN FORANDERLIG
VERDEN

Som alle andre brancher rammes
turismen af verdensudviklingen,
der afspejler sig i rejsemgnstre.

En stigning i amerikanske gaester
kan delvist spores til landets
udvikling, og dertil maerker Odense
et stigende antal indiske gaeester,
der kan spores til den voksende
middelklasse i landet.

Det szetter ggede krav til vores
markedsfgring og valg af markeder
bliver mere komplicerede.



ARET |1 OVERBLIK

15. nov. Juletraeet teendes
Jul og
Dec julemarkeder
2oL e, H.C. Andersen
—14.
Julemarkedet
dec.
30. jan - :
1 fob. Word Festival
Uge 5 Dining Week
;Jge 7= Vinterferie

FORAR
> apr H.C. Andersens
-apr. fgdselsdag
3.-12. .
apr. OFFSpring
25.-26.
apr. Kulturens Dggn
9. maj—- Odense
19. jun. Sommerrevy
10. ma Rosé Festival
’ J Odense
= _.18' Pale Ale Festival
maj
12 _.18' Jernaldermarked
maj
23.-25. Robot & Science
maj Festival
29. maj Eventyrlgbet
31. maj ODIN RACE 2025

13. - 15. Det Fynske
jun. Dyrskue
18.-21. Dynamo Circus
jun. Festival
26.-28. 1 derbox

jun.

19. jul. Skjaldefestival
25. jul. Grgn Koncert
28. jul. — Odense Jazz
3.aug. Festival

14.-17. Odense Blomster
aug. Festival

15. - 26. Spoken Word
aug Festival

18. - 25. H.C. Andersen
aug. Festivals
25.-31. OFE

aug.

EFTERAR
ie;>6 Generator
6. sep. @llets Dag
7. sep. Fjordens dag
12. - 14. Nashville Nights
sep. Festival
20. sep. Tartelet Festival
28 sep. H.C. Andersen

Marathon

Uge 42 Efterarsferie
1;:{ B penmark Open
1;?{{18. Magiske Dage
15. nov. Juletraeet taendes




DET ARBEJDER VI PA

Et lille udpluk af de projekter og fokusomrader, vi arbejder med for at styrke Odense.

ANDERSEN FOREVER

Markeringen af 150-aret for H.C.
Andersens dgdsdag bliver synlig i
hele byen med en hyldest til livet
og kunsten.

Mere end 20 aktgrer er allerede
med, og planlaeagningen af
aktiviteter i august, september og
oktober er i fuld gang.

Vil du vaere med?

UDENDGRS | ODENSE

Odense er en grgn storby med
naturen helt teet pa. Vi arbejder
malrettet pa at styrke
formidlingen af byens oplevelser
inden for cykling, vandring og
udeliv.

Malet er at fa flere geester til at
opdage og bruge Odenses grgnne
muligheder aret rundt

21

Fortszettes
Pa naeste
side

VIKINGERNES ODENSE

Odense er en af Danmarks aeldste
byer, og det potentiale skal
forlgses.

Med UNESCO-udnaevnelsen af
Nonnebakken bliver
vikingetilbuddene udviklet og
skeerpet.

Byens vikingehistorie skal veere
synlig i de fysiske byrum, savel som
vores bevidsthed.



DET ARBEJDER VI PA

Et lille udpluk af de projekter og fokusomrader, vi arbejder med for at styrke Odense.

ERHVERVSTURISME

Vi oplever en markant vaekst i
erhvervsturismen i Odense. Det er
iseer drevet af styrkepositionerne
robotteknologi og life science.

Det giver et gget fokus pa at styrke
veertsprofilen, sa flere
erhvervsturister kommmer retur til
Odense, som geester eller maske
endda mere permanent.

EVENTS OG KONCERTER

Odense skal vaere en attraktiv
koncert- og eventby, og derfor er
der et konstant fokus pa at
tiltreekke og udvikle events og
koncerter, der matcher Odenses
profil og ambitionsniveau.

Veertsprofilen skal styrkes, sa alt
fremstar helstgbt fra A-Z for
gaester, lokale og partnere.

22

FZELLES FORTZELLING

Med mange platforme og
budskaber, fokuserer vi pa at
skabe en rgd trad i Odenses
forteellinger.

Det er vores ambition, at gaester
og lokale skal tilbydes
genkendelighed i formidlingen og
overraskes i deres oplevelser.
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VI SKABER ODENSE

SAMMEN




Redaktion

VisitOdense:
Flakhaven 2
5000 Odense C
kontakt@visitodense.com

VISITODENSE j

Fotografer: Benjamin Dalby, Jacob
Lisbygd, Panduro Photography, Palmer
Studio, Markus Skytte, Betina Rosenberg,
Sgren Rosenberg, Simone Keller, Lisa
Mgller, David Stjernholm
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